《媒体管理》

一、单项选择题（每项2分，共10分）
1. 大众报刊的起源是（    ）。

A.贵族报纸        B.廉价报纸        C.政党报纸        D.生活报纸
2. 2003年初，湖南卫视明确提出了“三个锁定”（锁定全国、锁定年轻、锁定快乐）的频道定位，并对整频道节目编排进行了调整。从市场细分变量来看，锁定全国属于（    ）、锁定年轻属于（    ）、锁定快乐属于（    ）。
A、地理细分        B、人口细分        C、心理细分        D、行为细分
3. 按照波特的竞争战略理论，不属于决定市场利润水平的五种基本竞争力量的是（    ）。

A.市场需求的规模            B.替代产品的威胁    

C.购买者的议价能力          D.供应商的议价能力
4. 广告招标的定价方式通常可以为媒体带来理想的、可观的收益的，主要适用于（    ）。
A.市场需求量不大的广告产品        B.媒体供给量大的广告产品

C.任何广告产品                    D.市场需求大、供求矛盾突出的广告资源
5. 按照广告显示次数来计算广告费的方式是（    ）。
A、CPM            B、CPT        C、CPC        D、CPS
6. 电影发行的第一阶段选择在影院上映，售卖门票，第二阶段在付费的电视频道或者视频网站播放，第三阶段在电视频道或者视频网站免费观看，搭载广告，这种策略被称为（    ）。

A、广告策略        B、内容付费策略        C、时间窗策略    D、宣传促销策略
7. 不属于传媒品牌形象定位策略有（    ）。

A.产品功能定位策略        B.明星代言定位策略

C.情感利益定位策略        D.自我表达利益定位策略
8. 以下属于媒体业绩评价市场指标的是（    ）
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工满意度    B、新产品研发指标    C、投资回报率    D、老客户保持率
二、多项选择题（每题3分，共36分）
1. 传媒业的消费者产业链从上游到下游依次是由（          ）等环节构成的。

A.智能终端        B.集成发布        C.发行传输        D.内容生产
2. 传媒业的广告产业链中，广告公司从事的主要业务是（          ）。

A.广告设计        B.广告发布        C.广告制作        D.广告代理
3. 媒体进行市场定位的三个基本步骤是（          ）
A、细分市场识别        B、目标市场选择
C、盈利模式设计        D、心理定位
4. 对广告主的细分方式可以包括（          ）。

A.按行业细分                B.按广告投放规模
C.按广告主的开发状态        D.目标市场的地域范围
5. 传媒产品满足个体消费者用户获取（          ）的需求。

A、信息            B、知识            C、娱乐            D、个人发展
6. 在与互联网的竞争中，报刊媒体的主要劣势有（          ）。

A. 深度不够        B. 印刷发行成本高

C. 无法提供海量内容            D.实效性不如新媒体
7. .从植入手法来看，植入广告的基本类型包括（          ）。

A.道具植入        B.台词植入        C.场景植入        D.音效植入

E.情节植入        F.题材植入
8. 一些传统报纸对其在线内容实行付费阅读而建立了“付费墙”，具体的付费方式有（          ）。
A、完整付费墙：即要求对所有内容支付费用。

B、混合式：部分内容是免费的，部分需要付费阅读。
C、计量式：在线读者可以在一定时间期限内免费阅读数篇或数页新闻，若想继续阅读则需支付费用。
D、剥离式：分设收费和免费两个报纸网站。
9. 媒体的平衡计分卡业绩评价系统包含（          ）等评价维度。

A、财务            B、客户            C、内部流程            D、学习与成长
10. 报刊的征订和零售渠道策略包括（          ）。

A、邮局发行        B、自办发行
C、其他发行机构代理        D、多渠道配合使用
11. .媒体通过广告代理进行广告销售的优势主要有（          ）。

A.广告公司自身的客户资源优势    

B.广告公司业务员数量多、专业化水平高、机制灵活，市场开发能力、客户服务水平高于媒体

C.媒体集中精力抓战略管理和政策制定
D.媒体将部分经营风险、财务风险转移给代理公司
12. .广播媒体的优势包括（          ）。

A.生动形象        B.听觉媒体，解放眼球，可以伴随性收听

C.低成本        D.信息量大
三、判断题（对的打√，错的打×，每题3分，共21分）
1. 商业模式是一种包含了一系列要素及其关系的概念性工具，用以阐明某个特定实体的商业逻辑。（      ）
2. 在市场交易活动中，卖方构成市场，买方构成产业。（      ）
3. .营销活动的本质是通过为他人创造价值的方式，从他人那里得到自己想要的东西的交易活动。（      ）
4. 纵向一体化战略又称垂直一体化战略，指传媒机构沿着产业链进行业务的拓展和延伸。（      ）
5. 对于媒体的来说，最有价值的大数据是消费者行为的记录，通过对数据的相关关系进行分析预测，可以帮助媒体对市场进行预测。（      ）
6. 心理定位并不是针对某个产品，而是针对目标消费者的心理，也就是说，传媒的产品和服务要定位于潜在顾客的心理之上，占据顾客的心灵。（      ）
7. 平衡计分卡是基于战略管理的全面的业绩评价系统。（      ）
四、简答题（8分）
媒体的广告销售渠道策略主要有哪几种？分别分析其利弊？

五、论述题（15分）

什么是媒体的资源？按照媒体资源存在的形态，媒体资源可以分为哪些基本类型，每种类型具体包含哪些资源？如何对媒体资源的价值进行分析？
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